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бренда
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1. Логотип бренда / Метафора знака

1.1. Метафора знака
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Фирменный знак бренда «Pro Обмен» – это отражение 
философии и позиционирования агентства 
недвижимости, которое помогает решать вопросы 
обмена, покупки, продажи квартир в Москве и 
Московской области.

Все элементы фирменного знака — начиная с простой 
и плавной геометрии и заканчивая цветовой гаммой — 
говорят о простоте и легкости поиска, транслируют 
потребителю надежность
и уверенность.

Фирменный знак может использоваться как 
самостоятельно, так и в составе фирменно- го блока.



1. Логотип бренда / Логотип

1.2. Логотип
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Логотип «Pro Обмен» комбинированный,
т.е. состоит из двух частей – графического написания и 
фирменного знака. Вместе они образуют уникальную 
символику компании.

Файл логотипа: ProObmen_Logo_Main.eps



1. Логотип бренда / Построение и защитное поле

1.3. Построение и защитное поле
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Все части логотипа «Pro Обмен» всегда находятся в 
определенной пропорции и имеют фиксированное 
расположение относительно друг друга, как показано здесь.

Правильное использование логотипа поможет вам достичь 
наиболее эффективного воздей- ствия на потребителя и 
единообразия во всех типах рекламных носителей.

Свободное поле вокруг логотипа 
обеспечивает его наилучшее 
визуальное восприятие и 
максимальное воздей- ствие на 
потребителя.

Никакие элементы графики, 
фотографии или текста не должны 
попадать в область свободного 
поля логотипа.
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1. Логотип бренда / Упрощенная версия логотипа, инверсия

1.4. Упрощенная версия логотипа, инверсия
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Файл логотипа: ProObmen_Logo_Simpe.eps

Файл логотипа: ProObmen_Logo_Main_Inverce.eps

Файл логотипа: ProObmen_Logo_Simple_Inverce.eps

Файл логотипа: ProObmen_Logo_White.epsФайл логотипа: ProObmen_Logo_Black.eps



1. Логотип бренда / Ошибки в работе с логотипом

1.5. Ошибки в работе с логотипом
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Не изменяйте 
фирменные цвета

Не располагайте 
логотип на сложном 
фоне.

Не меняйте положение 
фирменного знака 
относительно 
текстового блока

Не используйте тень

Pro
OBMEN

Не меняйте стиль 
текстового блока

Не нарушайте 
защитное поле 
логотипа

Не искажайте 
пропорции

Не вращайте 
фирменный знак

Текст

Текст



2. 
Элементы
фирменного
стиля
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2. Элементы фирменного стиля / Фирменная палитра цвета

2.1. Фирменная палитра цвета
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С: 2
M: 83
Y: 100

R: 229
G: 70
B: 17

K: 0

С: 25
M: 93
Y: 50

R: 159
G: 40
B: 72

K: 22

С: 0
M: 0
Y: 0

R: 29
G: 29
B: 27

K: 100

С: 26
M: 99
Y: 72

R: 187
G: 31
B: 60

K: 2

С: 21
M: 90
Y: 31

R: 114
G: 30
B: 61

K: 56

Location: 4%

Угол наклона градиента: -300

Location: 18% Location: 80%



2. Элементы фирменного стиля / Фирменный шрифт

2.2. Фирменный шрифт
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Cera Pro
Cera Pro Light

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё
Жж Зз Ии Йй Кк Лл
Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт
Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ
Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
1234567890!”№%:,.;()

Cera Pro Regular

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё
Жж Зз Ии Йй Кк Лл
Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт
Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ
Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
1234567890!”№%:,.;()

Cera Pro Bold

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё
Жж Зз Ии Йй Кк Лл
Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт
Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ
Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
1234567890!”№%:,.;()



2. Элементы фирменного стиля / Фирменный шрифт

2.2. Фирменный шрифт

12

Arial
Arial

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё
Жж Зз Ии Йй Кк Лл
Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт
Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ
Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
1234567890!”№%:,.;()

Arial Bold

Аа Бб Вв Гг Дд Ее Ёё
Жж Зз Ии Йй Кк Лл
Мм Нн Оо Пп Рр Сс Тт
Уу Фф Хх Цц Чч Шш Щщ
Ъъ Ыы Ьь Ээ Юю Яя
1234567890!”№%:,.;()

Для набора текста в деловой документации 
(например, электронных шаблонах) в случае 
невозможности использования шрифта Cera Pro 
рекомендуется применять шрифт Arial.



3. 
Фирменная
документация
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3. Фирменная документация / Фирменный бланк

3.1. Фирменный бланк

14Файл бланка: ProObmen_Blank.eps



3. Фирменная документация / Визитная карточка

3.2. Визитная карточка
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Файл визитной карточки: 
ProObmen_BC.eps



3. Фирменная документация / Папка для бумаг

3.3. Папка для бумаг
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Файл папки для бумаг: 
ProObmen_Folder.eps



3. Фирменная документация / Пластиковая папка

3.4. Пластиковая папка
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Файл пластиковой папки: 
ProObmen_Plastic_Folder.eps



4. 
Носители 
фирменного
стиля
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4. Носители фирменного стиля / Бейдж

4.1. Бейдж
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Файл бейджа: 
ProObmen_Badge.eps



4. Носители фирменного стиля / Ручки

4.2. Ручки
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4. Носители фирменного стиля / Пластиковый пакет

4.3. Пластиковый пакет
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Файл бейджа: 
ProObmen_Plastic_Bag.eps


